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5. Zasady oznaczania projektow i dziald informacyjno-promocyjnych
w ramach PO KL.

Wszelkie materiaty informacyjne, promocyjne i szkubwe, w zalenosci od ich wielkaci,
rodzaju i techniki wykonania mugby¢ oznaczane wedtug dwoch mligvych wariantow:

1. wariant podstawowy - dla dwych materiatow (materiaty dae, multimedialne, wybrane
drukowane),

2. wariant minimalny - dla matych materiatow (materiaty mate, wybrane drukowane).

Wybor zastosowanego wariantu zaled wielkasci materiatu, rodzaju i techniki wykonania, przy
czym Instytucja Zardzapca PO KL rekomenduje stosowanie wariantu podstawyowe kazdym

przypadku, gdy warunki techniczne to uttiwiaja.

Wariant podstawowy dla duzych materiatow

Wariant podstawowy zaktadae wszelkie dige materiaty promocyjne, materiaty multimedialne
oraz wybrane materiaty drukowanedh zawieraty, zgodnie z rozpaidzeniem Komisji (WE) nr
1828/2006 z dnia 8.12.2006 r. (rozpmizenie wykonawcze) oragsiegq identyfikacji wizualnej
NSS co najmniej obowizkowo: emblemat UE, odwotanie stowne do UE, odwetasiowne do
Europejskiego Funduszu Spotecznego, logo PO KlUph@a®mocyjne Programu Kapitat Ludzki,
informacg o wspoffinansowaniu a opcjonalniesljeto mozliwe: logo/herb instytucji lub
wojewodztwa. Przykladowy podziat wybranych maténat promocyjnych dla tego wariantu

prezentuje tabela por;:

1. Duze materiaty: Materiaty informacyjne i promocyjne
a. tablice informacyjne, paatkowe, muszy zawieraé co najmniej
reklamowe, obowigzkowo:
b. billboardy, plakaty,
c. bannery, standy, roll-uggianki 1. Logo PO KL
konferencyjne,
d. namioty, stoiska wystawowe itp. 2. Flaga Unii Europejskiej z
odwotaniem do Unii Europejskiej i
2. materiaty drukowane: Europejskiego Funduszu Spotecznego
a. publikacje np. dokumenty, broszury,
ulotki itp., 3. Hasto okrélone dla PO KL (w
b. notatniki, dyplomy, certyfikaty, przypadku materiatéw 1c-6
c. informacje prasowe, reklamy i stosowanie hasta nie jest
ogtoszenia prasowe, obowizkowe, jest tylko zalecane)
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d. reklamy 1 ogloszenia internetowe,

e. teczki firmowe, kalendarze itp. 4. informacja o wspotinansowaniu
3. strony internetowe, bazy danych
4. filmy i reklamy telewizyjne

5. prezentacje Power Point

6. naklejki na sprzet i wyposazenie
informujace o wspolfinansowaniu

Przyklady oznaczen:
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Czlowiek - najlepsza inwestycja
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Projekt wspotfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej
w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

* Uwagi do wariantu podstawowego:

1. Hasto PO KL moze by¢ umieszczone w dowolnym miejscu materialu. Musi by¢ jednak
umieszczone poza ciagiem znakow.

2. Informacja o wspotinansowaniu moze by¢ umieszczona w dowolnym miejscu materiatu. Musi
by¢ jednak umieszczona poza ciggiem znakow.

3. Tre$¢ informacji o wspotfinansowaniu nie powinna by¢ nadmiernie rozbudowywana.
Przyktadem takiej zbyt nadmiernie rozbudowanej informacji o wspotfinansowaniu jest np. projekt
jest wspotfinansowany ze srodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego i z budzetu panstwa oraz
z budzetu Wojewodzkiego Urzedu Pracy.

4. W przypadku materiatbw wymienionych w punkcie 3,4,5 oraz innych materialow
multimedialnych dopuszczalne jest tworzenie i1 stosowanie animowanych wersji elementow
wizualizacji.
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Wariant minimalny dla malych materialow

Wariant minimalny zaktada, Xe mate materialty promocyjne oraz wybrane materiaty drukowane
bXdX zawieraly, zgodnie z rozporzKdzeniem wykonawczym oraz Ksi¥gi identyfikacji wizualnej
NSS, co najmniej obowikzkowo: emblemat UE, odwotanie stowne do UE, logo PO KL,
a opcjonalnie jeMi to moKliwe: logo Iub herb instytucji lub wojewddztwa. Przyktadowy podziat

wybranych materiatéw promocyjnych prezentuje tabela ponilXej:

1. male materialy: Materialy informacyjne i promocyjne
a. gadXety, muszX zawieraX co najmniej
b. nadruki na ptytach CD/DVD itp., obowiXzkowo:

2. materialy drukowane: 1. Logo PO KL
a. papier firmowy,
b. bilety wizytowe, 2. Flaga Unii Europejskiej z
c. karty grzecznoXciowe, odwotaniem do Unii Europejskiej
d. koperty,

Al
UNIA EUROPEJSKA
v v EUROPEJSKI
- & FUNDUSZ SPOLECZNY
‘5

E KAPITAL LUDZKI
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Stosowanie informacji o wspolfinansowaniu

Za informacjX o wspoétfinansowaniu, o ktérej mowa w niniejszym dokumencie rozumie siX tekst
informujXcy o tym, Ke projekt, dane dziatanie jest wspotfinansowane przez UniX EuropejskX w
ramach Xrodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego. W informacji o wspotfinansowaniu nie
powinno ukywalX sil Kadnych skrétow tj. uklywane powinny byX pelne nazwy: Unia Europejska i
Europejski Fundusz Spoteczny. NaleMy rownieX zadbaX o dostrzegalnoXX oznaczeX, tak by
oznaczenia wraz z informacjX o wspotfinansowaniu byty widoczne dla odbiorcow.

Dodatkowo w informacji o wspotinansowaniu nie moXna uywaX nazw: beneficjenta, instytucji
poredniczXcych 1 wdra¥ajXcych, innych Krodet wspoétfinansowania, oraz wszelkich innych
informacji, ktore mogtyby sprawiX, Ke przekaz o udziale Xrodkéw Europejskiego Funduszu

Spotecznego bMdzie nieczytelny 1 malo przejrzysty. Dopuszcza siX, aby w informacji
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o0 wspoffinansowaniu aywaé¢ nazw projektéw dofinansowanych zgodkéw Europejskiego

Funduszu Spotecznego.

W ramach projektow dofinansowanych 2zeodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego
w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki ozoae musz by¢:

- pomieszczenia, w ktérych jest realizowany prajekt

- sprzt i wyposaenie zakupione w ramach projektu,

- duze materiaty informacyjno-promocyjne,

- dokumenty, miejsca pracy sfinansowane w ramaacjekiu,

- wszelkie inne produkty, ustugi wytworzone w rammgcojektu.

Szczegdtowe zasady stosowania logotypow oraz ucrasiE informacji o wspoéffinansowaniu

omowione zostaty popej.

Oznaczanie pomieszcae w ktorych realizowany jest projekt

Kazde pomieszczenie, w ktdérym realizowany jest projp&tvinno zost& oznaczone poprzez
wywieszenie plakatu, tablicy informacyjnej, nakiefdb innego rodzaju materiatu zawiereg¢go
dwa podstawowe logotypy: Logo PO KL i fladJnii Europejskiej z dwoma podpisami oraz
informacg o realizowaniu projektu wspoffinansowanegosamdkdéw Unii Europejskiej w ramach
Europejskiego Funduszu Spotecznego. Informacja faka&inna w szczegoldoi znaled sig
w siedzibie beneficjenta, biurze projektu, w salaakoleniowych i innych salach, w ktérych
realizowane jest wsparcie skierowane bémpinio do o0sob. Informacja o wspétfinansowaniu
powinna by umieszczona w widocznym miejscu i czytelna dlaystdch osob uczestnigzych
w dziataniach realizowanych w danym miejscu.
Taki plakat nie musi zawietawytacznie informacji o wspoéffinansowaniu i dwoch logody
moze rownie: zawierg dowolrma forme graficzra, rysunek, w takim wypadku informacja
o wspoéifinansowaniu wraz z wymaganymi logotypamiwpma zawierd co najmniej 15%
powierzchni, plakatu, tablicy.
Dodatkowo nalgy pamktac, ze podczas spotkanformacyjnych i konferencji wszyscy uczestnicy
projektow (w szczegolrigi osoby i instytucje/firmy korzystage ze wsparcia w ramach projektu)
powinni mie $swiadoma¢, ze uczestnicz w projekcie wspotfinansowanym przez Europejski
Fundusz Spoteczny.
W przypadku organizacji konferencji, seminariow, rszatow i innych imprez promocyjnych
logotypy oraz informacja o wspoffinansowaniu imprez srodkéw EFS powinna siznale¢ co
najmniej na:
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- zaproszeniach — zaréwno przekazywanych w fopaigierowej, jak i elektronicznej, réwiie
jesli zaproszenie jest zaproszeniem otwartym, w forimggoszenia, ogtoszenia prasowego,
plakatu itp.;

- plakatach, informacjach, ogtoszeniach umieszgaonw sali, stoisku wystawienniczym,
w miejscu widocznym dla uczestnikdéw spotkania ludzgprzed wdgiem do sali;

- materiatach, ktore otrzymujczestnicy spotkania, w szczegd@icina publikacjach, gaetach,

prezentacjach, materiatach audiowizualnych.

Logotypy oraz informacja o wspdéifinansowaniu zeost rowniez znajdowa na elementach
scenografii, wystroju stanowiska, jak rowhiev formie banneréw reklamowych, transparentéw,

scian reklamowych itp.

Informacja o wspotfinansowaniu szkélstudiow, doradztwa itp. powinna znatesie, Co najmniej
na:

- materiatach szkoleniowych, w tym prezentacjaphblikacjach multimedialnych;

- zaproszeniach,

- certyfikatach, zawiadczeniach, dyplomach itp. potwierdmajch zakaczenie lub udziat
w formach wsparcia realizowanych w ramach projektu;

Jezeli nie ma maliwosci zamieszczenia odpowiedniej informacji na cekigfach,swiadectwach
czy dyplomach (npswiadectwa na drukach MEN) logotypy oraz informagjevspétfinansowaniu
powinny znale¢ sig, w zalenosci od formy stosowanej w poszczegoélnych instytutjana
umowach szkoleniowych z pracownikami skierowanyrai szkolenie (studia) lub w formie
dodatkowego zaviadczenia z informaaj ze szkolenie/studia byly wspoéffinansowane przez
Europejski Fundusz Spoteczny.

Oznaczanie spretu i wyposazenia zakupionego w ramach projektu

Sprzt oraz wyposzenie (komputery, drukarki, aparaty fotograficznep.)it zakupiony/
amortyzowany/wynaty/leasingowany na potrzeby projektu musé byyraznie oznakowany — np.
za pomog naklejki — w widocznym miejscu; w przypadku przedidw, na ktorych nie ma
mozliwosci zamieszczenia czytelnych logotypow i informagjiwspotfinansowaniu (np. mate
aparaty fotograficzne, dyktafony itp.) tlisve jest ich zamieszczenie na opakowaniu/etuigprz
przy czym musi b§to opakowanie/etuiaytkowane 4cznie ze sprgem.
Naklejka informugca o wspotfinansowaniu powinna dyvyrazna i czytelna. Na naklejce ma
znajdow& sie komunikat informujcy, ze sprzt jest wspotfinansowany zdrodkow Unii
Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spokgo oraz dwa logotypy Programu Kapitat
Ludzki oraz flaga Unii Europejskiej (dopuszczalnestj stosowanie wszystkich wersji
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kolorystycznych logotypow (podstawowy, monochronsaty itd.). W przypadku naklejek na

sprzt i wyposaenie nie mana dodawéainnych logotypow.

E KAPITAL LUDZKI R ot

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY

Zakup wspoifinansowany
przez Unie Europejska w ramach
Europejskiego Funduszu Spotecznego

Rys. 23 przyktad naklejki o wspétfinansowaniu nazgpi wyposaenie

Nie ma obowizku oznaczania materiatdw biurowych oraz mategaespro niewielkiej wartéci —
np. zszywacze, dziurkacze itp. zakupionego na pbirbiurowe.

W ramach oznaczania sptu mazliwe jest wykorzystywanie naklejek papierowych, fadii
samoprzylepnej, adhezyjnej, tabliczek plastikowyaetalowych, naszywek z materiatu, graweru,

haftu itp.
Informacja o wspoétfinansowaniu wynagrodz& w ramach projektu

Informacja o wspoffinansowaniu stanowiska pracy amach Programu Operacyjnego Kapitat
Ludzki powinna zostazawarta w opisie stanowiska oraz/lub w zakresmaadzkow pracownika.
Dodatkowo w bezpwednim, statym (o ile istnieje) miejscu pracy os&mrych wynagrodzenie
wspoétfinansowane jest przez Europejski Fundusz eggoly powinna zosta zamieszczona
informacja o wspoffinansowaniu wynagrodzenia wrazdwoma podstawowymi logotypami w
formie tabliczki, informacji wywieszonej np. przgmbkojem, w ktérym dana osoba wykonuje
obowiazki. Jeeli w danym biurze wynagrodzenia wszystkich pradééw sa wspoétfinansowane
ze srodkow EFS wystarczy jak przy weju do biura zostanie umieszczona jedna tablica
informujaca, ze stanowiska pracy w tym miejscun svspotfinansowane ze&rodkow Unii
Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spofgo.

W przypadku zawierania umow cywilnoprawnych (umowy dzieto/zlecenia) informacja
o wspoffinansowaniu powinna znatesie w tresci umowy. W przypadkach, w ktorych jest to
mozliwe (pozwalaj na to warunki techniczne — tj. np. umowa jest wikiem komputerowym,

a nie wypisana na formularzu samokogiyjm), na umowie powinno znakesic petne oznaczenie

wraz z logotypami i informagjo wspoétinansowaniu.
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Oznaczanie publikacji i materiatdbw promocyjnych w ramach projektu

Wszystkie publikacje powinny zawidérdogotypy oraz jasne wskazanie na wspotfinansowanie
publikacji przez Europejski Fundusz Spoteczny —negmniej na stronie redakcyjnej. Logotypy
mog pojawic sie rowniez jako elementy graficzne taé na oktadkach i innych elementach
publikacji. W przypadku materiatbw drukowanych nposiadajcych strony tytutowej ani
redakcyjnej (broszury, ulotki, foldery do 4 stromformacja o wspoéifinansowaniu wraz
z logotypami powinna siznaleé¢ na pierwszej lub ostatniej stronie publikacji. &#l pamktac, ze

w przypadku publikacji i diych materiatdw informacyjno-promocyjnych, informacj
o wspoéifinansowaniu me znalé¢ sie w dowolnym miejscu takiego materiatu, niezalie od
wystepowania logotypdw, tylko musi lbyona umieszczona pozagiem logotypow.

Na publikacjach w wersji elektronicznej (ptyty CDVD, VHS, pameéci flash, do pobrania
Z www itp.) na pierwszej stronie/ pierwszym widoganekranie/ oknie powitania, ktore ukazuje
si¢ jako pierwsze podczas odtwarzania materiatbw zsaoionych na rioiku danych powinna
znalez¢ sie informacja o wspétfinansowaniu oraz logotypy, pdteaw przypadku nnikdw takich
jak CD lub DVD informacja o wspotfinansowaniu powan znalé¢ sig rowniez na ptycie oraz
oktadce piyty (jéli wystepuje, a front zapakowanej piyty jest niewidocznVy. przypadku
prezentacji multimedialnych (Power Point, Flaslp,)it—- co najmniej na pierwszym i ostatnim
slajdzie/ oknie powinna zna& sic informacja o wspotinansowaniu.

Na wszystkich publikacjach, zarowno drukowanychijalektronicznych (w przypadku publikacji
elektronicznych rownie o ile jest to meliwe na ndéniku) powinna zosia zamieszczona
informacja,  publikacja jest dystrybuowana bezptatnie. W przigapobierania jakiejkolwiek
optaty za publikacje i uwzgtinienia tego w projekcie, informacja o tym fakcieminna zostéa

odnotowana jako przychdd we wniosku beneficjenpéatnacc.

Instytucja Zarzdzapca PO KL dopuszcza réwriezamieszczanie na ogtoszeniach, plakatach,
ulotkach, broszurach itp. informacji o dziatadnb komercyjnej beneficjenta, ktéra aie sk
bezpdrednio z dziatalnécia na ktdén otrzymat dofinansowanie (np. przy projekcie dotyyan
szkoler jezykowych beneficjent m@ zamiéci¢ réwniez na ogtoszeniu wspotfinansowanym
z projektu informacje o prowadzonych przez siehr&oteniach komputerowych). W takim
przypadku koszt produkcji danego materiatu zmoby pokryty ze srodkdéw projektu
proporcjonalnie do tego ile powierzchni materialwrpocyjnego zajmuygj informacje zwizane

z projektem dofinansowanym zedkow EFS.

W przypadku realizacji materiatbw audiowizualnyeh w szczegolngi filméw, spotow
reklamowych logotypy oraz informacja o wspoifinawamiu a w przypadku audycji radiowych
tylko informacja o wspoétfinansowaniu powinna zrgleic na pocztku lub na kécu materiatu.
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Taka informacja powinna mie forme tablicy/banneru/slajdu i logotypy oraz informacja
0 wspotfinansowaniu powinny zawi€raco najmniej 15% ekranu/powierzchni. Dodatkowo
powinien by widoczny przez nie mniej hi3 sekundy. W przypadku materiatéw radiowych, na
pocatku lub na kacu powinna zosta odczytana informacja o tynze dana audycja jest

wspoitfinansowana zgodkow Unii Europejskiej w ramach Europejskiego &uszu Spotecznego.

Gadrety jako materiaty promocyjne powinny bgtosowane tylko w uzasadnionych przypadkach.
W szczegdlnéci w przypadku gazkbtéw nietypowych o diej wartaci jednostkowej — decyzja

o takiej formie promocji powinna zostgpodparta wiarygodnymi informacjami o racjonacio
takiego wydatku. W przypadku tych materiatbw nie smupojawig& sie informacja

0 wspoftfinansowaniu, wystarczy jak pojawsie logotypy PO KL i flaga UE z odniesieniem

stownym do Unii Europejskiej.
Strony internetowe

Strony internetowe w sytuacji, gdy dinansowane ze&rodkéw projektu, powinny zawieta
przynajmniej na stronie gtdbwnej logotypy oraz imfacg o wspoétfinansowaniu. O ile jest to
mozliwe (pozwala na to koncepcja techniczna i grafggziogotypy PO KL oraz UE powinnyesi
rowniez znale¢ na kolejnych stronach portalu internetowego. Strdaka powinna rownie

posiadaé link do gtownej strony Programu Operacyjnego Kalpiudzki: www.efs.gov.pl .

W przypadku np. bannerow internetowych lub filméwde&o znak graficzny oraz logotyp
Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki nie zawsze zmpupozostawé statyczne. Istnieje
mozliwos$¢ stworzenia i odtwarzania animowanej wersji znakafigznego i logotypu pod
warunkiem,ze po wprowadzeniu elementow animowanych znak gna§ié logotyp powrdg do
wiasciwej formy statycznej i efekt tenetlizie wyranie widoczny. Animacji mze podlega
zaréwno sam znak graficzny (np. gwiazdy w ruchb)lagotyp Programu (poszczegéline litery lub

stowa w ruchu), jak réwnieoba te elementy jednocree.

27





